


Ce programme de formation complet de 4 mois vous permettra de devenir 

un expert en marketing de contenu assisté par l'IA. Vous maîtriserez les 

concepts clés du marketing de contenu, les outils et les techniques 

avancées basées sur l'IA pour créer, diffuser, optimiser et mesurer l'impact 

de votre contenu de manière efficace et responsable. 

Le programme est structuré en 12 modules, chacun composé de plusieurs 

leçons. Les modules couvrent une large gamme de sujets, allant des 

fondamentaux du marketing de contenu assisté par l'IA à la mesure de la 

performance et à l'optimisation du contenu, en passant par la création et la 

diffusion automatisées de contenu. 

 



A. Définir le marketing de contenu et son importance dans le 

marketing digital 

B. Comprendre les avantages et les défis du marketing de contenu 

assisté par l'IA 

C. Découvrir les applications de l'IA dans le domaine du marketing de 

contenu 

A. Explorer les différentes tâches de marketing de contenu pouvant 

être automatisées par l'IA 

B. Identifier les outils et technologies d'IA disponibles pour le marketing 

de contenu 

C. Comprendre l'impact de l'IA sur la création de contenu personnalisé 

et engageant 

 

A. Établir des objectifs clairs et mesurables pour votre stratégie de 

marketing de contenu 

B. Identifier votre audience cible et comprendre ses besoins et ses 

attentes 

C. Analyser les données existantes pour identifier les opportunités de 

contenu 



A. Utiliser des outils d'analyse de données pour suivre les performances 

de votre contenu 

B. Mesurer l'engagement, la portée et le retour sur investissement (ROI) 

du contenu 

C. Identifier les contenus les plus performants et optimiser votre 

stratégie en conséquence 

 

A. Comprendre les facteurs de classement des moteurs de recherche et 

leur impact sur la visibilité de votre contenu 

B. Optimiser le titre, la méta-description et le contenu de vos pages 

web pour les moteurs de recherche 

C. Construire des backlinks de qualité vers votre site web pour 

améliorer son autorité 

A. Utiliser des outils d'analyse de mots-clés pour identifier les termes de 

recherche pertinents pour votre audience 

B. Créer du contenu optimisé pour des mots-clés spécifiques tout en 

préservant la qualité et la lisibilité 

C. Mettre en œuvre des stratégies de référencement local pour 

améliorer la visibilité de votre contenu dans votre région 

 



A. Découvrir les différents types d'outils de génération de contenu 

textuel automatisée 

B. Comprendre les avantages et les limites de la génération de contenu 

automatisée 

C. Évaluer la qualité et la pertinence du contenu généré par l'IA 

A. Utiliser des outils d'IA pour générer des articles de blog, des 

descriptions de produits, des posts sur les réseaux sociaux et d'autres 

types de contenu textuel 

B. Personnaliser le contenu généré par l'IA en fonction de votre 

audience et de vos objectifs 

C. Éditer et peaufiner le contenu généré par l'IA pour garantir sa qualité 

et son efficacité 

 

A. Explorer les différentes options disponibles pour la création de 

contenu visuel assistée par l'IA 

B. Générer des images à partir de texte, créer des infographies, des 

présentations visuelles, etc. 



C. Utiliser l'IA pour éditer et optimiser des images et des vidéos 

existantes 

A. Créer des visuels adaptés aux formats et aux exigences des réseaux 

sociaux, des sites web et des emails 

B. Comprendre les préférences visuelles des différentes audiences 

cibles 

C. Utiliser l'IA pour analyser les performances du contenu visuel et 

identifier les éléments les plus engageants 

A. Développer une identité visuelle cohérente pour sa marque en 

utilisant des outils d'IA 

B. Générer des visuels conformes aux directives de la marque et à la 

charte graphique 

C. Maintenir une image de marque professionnelle et reconnaissable 

dans tous les supports visuels 

 

A. Définir les rôles et responsabilités des différentes parties prenantes 

dans le processus de validation 

B. Établir des critères clairs pour l'évaluation du contenu (qualité, 

pertinence, cohérence, etc.) 



C. Utiliser des outils d'IA pour automatiser certaines tâches de révision 

et de validation 

A. Collecter les commentaires des réviseurs et des parties prenantes 

B. Identifier les points d'amélioration et apporter les modifications 

nécessaires au contenu 

C. Assurer une communication efficace tout au long du processus de 

révision 

A. Détecter les fautes d'orthographe, de grammaire et de style dans le 

contenu 

B. Identifier les incohérences, les plagiats et les problèmes de 

formatage 

C. Optimiser la qualité du contenu avant sa publication 

 

A. Identifier les plateformes de médias sociaux les plus pertinentes pour 

votre public cible 

B. Comprendre les spécificités et les algorithmes de chaque plateforme 

C. Définir des objectifs clairs pour votre présence sur les réseaux sociaux 



A. Utiliser des outils d'IA pour créer des formats de contenu adaptés aux 

réseaux sociaux 

B. Optimiser le timing et la fréquence de vos publications 

C. Interagir avec votre audience et répondre aux commentaires 

 

A. Identifier les KPIs pertinents pour mesurer l'efficacité de votre 

stratégie de contenu 

B. Suivre l'évolution des KPIs dans le temps et analyser les résultats 

C. Utiliser des tableaux de bord et des outils d'analyse de données pour 

visualiser les performances du contenu 

A. Comprendre les modèles d'attribution et leur impact sur l'évaluation 

du ROI du contenu 

B. Utiliser des outils d'analyse pour suivre le parcours client et identifier 

les points de conversion 

C. Déterminer la valeur économique du contenu en fonction des 

conversions et du ROI 

 



A. Réaliser des A/B tests pour comparer différentes versions de votre 

contenu 

B. Identifier les éléments de contenu qui génèrent le plus 

d'engagement et de conversions 

C. Optimiser votre contenu en continu en fonction des données et des 

insights 

A. Utiliser des outils d'IA pour segmenter votre audience et créer du 

contenu personnalisé 

B. Adapter le ton, le message et le format du contenu en fonction de 

l'audience et du contexte 

C. Offrir une expérience de contenu unique et pertinente à chaque 

utilisateur 

 

A. Informer les utilisateurs de l'utilisation de l'IA dans la création et la 

diffusion de contenu 

B. Respecter la vie privée des utilisateurs et éviter les pratiques 

discriminatoires 

C. Mettre en place des mesures de contrôle pour garantir l'utilisation 

responsable de l'IA 



A. Réfléchir aux implications éthiques de l'utilisation de l'IA pour 

influencer les comportements et les opinions 

B. Promouvoir un marketing de contenu responsable et durable qui 

respecte les valeurs humaines 

C. Contribuer à un environnement numérique sain et inclusif 

 

A. Comprendre les biais algorithmiques et leurs impacts sur la création 

de contenu 

B. Utiliser des ensembles de données diversifiés et inclusifs pour réduire 

les biais 

C. Garantir l'équité et la représentation de tous les groupes dans le 

contenu 

A. Identifier les risques de désinformation et de manipulation du 

contenu généré par l'IA 

B. Mettre en place des mesures de vérification des faits et de lutte 

contre la désinformation 

C. Promouvoir un marketing de contenu transparent et vérifiable 

 



A. Découvrir les dernières tendances et innovations en matière d'IA 

pour le marketing de contenu 

B. Explorer les nouvelles fonctionnalités et applications de l'IA dans la 

création, la diffusion et l'optimisation de contenu 

C. Évaluer l'impact potentiel de ces tendances sur l'avenir du marketing 

de contenu 

A. Développer une vision stratégique pour l'utilisation de l'IA dans votre 

stratégie de marketing de contenu 

B. Aligner les objectifs d'IA avec les objectifs globaux du marketing de 

contenu 

C. Mesurer l'impact global de l'IA sur les performances de votre 

marketing de contenu 


